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® Gastos com redes sociais e eleicdes: candidatos
PRINCIPAIS DESCOBERTAS

Candidatos jovens priorizam as redes: os dados revelam que candidatos a prefeito de até 30
anos gastam proporcionalmente mais com campanhas na internet, quando comparados com
concorrentes de outras faixas etarias.

Espaco das elites? Os grupos que investem mais na internet sdo aqueles de candidatos com
educacdo de nivel superior e que se declaram brancos. Candidatos identificados como pardos ou

sem nivel superior, por sua vez, parecem ter menos acesso ou aplicar menos recursos neste tipo
de campanha.

Direita e esquerda com estratégias semelhantes: embora em valores absolutos a direita gaste
mais com campanhas nas redes, em termos proporcionais os nimeros sao equilibrados. Os dados
ndo corroboram a hipdtese de que campanhas de direita priorizam mais a comunicagdo na
internet do que a esquerda.

Em relatdrio anterior do Politica nas Redes, analisamos dados de prestacGes de contas de
candidatos que concorreram nas ultimas eleicdes municipais, e verificamos que os gastos de
campanha na internet — criacdo e inclusdo de paginas na internet, despesa com
impulsionamento de conteldos — apresentam tendéncia de crescimento nas disputas locais.
Além disso, ha correlagdo positiva e estatisticamente significativa entre a cobertura de internet
no municipio e investimento nas campanhas virtuais. Por outro lado, a andlise das prestacdes
de contas ndo esgota o peso (e impacto) de campanhas virtuais no Brasil, pois ndo podemos
descartar a¢cdes de campanha que ndo sdo contabilizadas na prestacdo de contas do TSE.

1. Coleta de dados

Coletamos os dados de prestagdes de contas de candidatos e candidatas a vereador e prefeito
nas elei¢des de 2024. Para este pleito, temos as informagdes das prestacdes de contas parciais
(despesas contratadas), apresentadas ao TSE. Os dados foram coletados diretamente do
repositério de dados eleitorais do Tribunal. As informagGes sobre as candidaturas também
foram retiradas do site do TSE, como as caracteristicas de género, idade, escolaridade e partido
politico.

2. Quem gasta com internet?

Para avaliar a variagao dos gastos com redes sociais e internet nas elei¢gdes locais brasileiras,
criamos uma varidvel intitulada “gastos com internet”. Quando candidatos preenchem sua
prestacdo de contas, destacam a descricdo e tipo de despesa. Consideramos os tipos: "criacdo e
inclusdo de paginas na internet" e "despesa com impulsionamento de conteudos", como gastos
com internet. Seguimos a classificagao ja realizada na literatura sobre o tema na Ciéncia Politica
(Sampaio, 2020; Souza & Freitas, 2024; Speck & Mancuso, 2017).

Apds a coleta dos dados, cruzamos as informacdes de gastos com caracteristicas do perfil dos
candidatos (idade, género, escolaridade, ideologia). O objetivo é estimar a diferenca entre o
percentual de candidatos dentro de cada categoria, com o percentual de despesas na internet.
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Na figura 1, apresentamos o cruzamento entre percentual de gastos e candidaturas por grupos
etarios. Dividimos os candidatos em quatro categorias: até 30 anos; de 30 a 49; de 50 a 60; e
mais de 60 anos. No canto esquerdo, estao distribuidos os valores para candidatos a prefeito e
a direita para vereador. Os valores da linha superior indicam o nimero de candidatos por
categoria de faixa etdria, e os da linha inferior indicam o percentual de despesas com internet
nas campanhas. Por exemplo, dos mais de 15 mil candidatos a prefeito registrados nas elei¢des
de 2024, apenas 2,19% possuiam menos de 30 anos. No entanto, eles foram responsaveis por
29,95% de todo o investimento das campanhas com internet. Ou seja, postulantes mais jovens
as prefeituras investiram de forma massiva no impulsionamento de contelddo e criacdo de
paginas e sites. Nos demais grupos etarios, ha diferencas negativas, sendo que o grupo de 30 a
49 anos representou mais de 45% das candidaturas e 32% das despesas). No caso de vereadores,
a distribuicdao entre gastos e candidaturas é mais equilibrada entre os grupos.

Figura 1: Gastos com internet por faixa etdria
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Seguindo a mesma estrutura da figura 1, abaixo apresentamos a relagdo entre o percentual de
candidaturas e investimento com internet, observando o género do postulante. O primeiro dado
importante é a manutengdo da disparidade entre candidaturas de homens e mulheres,
especialmente na disputa majoritaria. Quando consideramos a diferenga entre percentual de
candidaturas e gastos, as mulheres que concorreram a prefeituras representaram 15% das
candidaturas e apenas 11% do total de gastos com internet (diferenga negativa). No caso da

vereanga, a diferenca é positiva (35% das candidaturas e 38% dos gastos).
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Figura 2: Gastos com internet por género
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A figura 3 traz a comparacgao por nivel de escolaridade. Para medir a escolaridade usamos uma
variavel dicotdmica, sendo O para candidatos sem ensino superior completo e 1 para os que
completaram o ensino superior. Aqui é interessante observar a diferen¢a entre os candidatos
aos dois cargos: a maioria dos candidatos a prefeito completaram o ensino superior, enquanto
candidatos a vereador com a graduagao sdo minoria.

Ao olharmos para os gastos, vemos que candidatos com ensino superior tendem a gastar mais
com internet. A diferenca entre percentuais de candidatos e gastos é positiva e bastante
acentuada para os dois cargos. Mas, na disputa de vereador, enquanto apenas 31% dos
candidatos tém ensino superior, eles respondem por mais de 70% dos gastos nas redes. Isso
pode indicar que candidatos com escolaridade mais alta ddo mais importancia a esses meios de
comunicag¢do, além de terem maior dominio das ferramentas e recursos necessarios para usa-
los.
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Figura 3: Gastos com internet por Escolaridade
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E como a varidvel cor/raga se relaciona com gastos com internet? Inicialmente, vemos que a
oferta de candidatos a prefeito que se autodeclaram brancos é muito maior que a de outras
racas. Para candidatos a vereador, entretanto, essa relacdo é mais equilibrada entre brancos e
pardos. Esse pode ser outro sinal do filtro de elitizacdo que existe na disputa da prefeitura assim
como observado entre niveis de escolaridade.

Essa preponderancia de candidatos brancos fica ainda mais evidente quando examinamos os
gastos com internet, com diferenca positiva tanto para postulantes a prefeito, quanto a
vereador. Um dado possivelmente surpreendente é que candidatos a vereador pretos também
apresentam diferenca positiva, ainda que pequena, entre percentual de candidatos x percentual
de gastos com internet.
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Figura 4: Gastos com internet por Cor/Raca
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Por fim, analisamos a variavel ideologia na figura 5. Muito se fala em como a direita parece ter
maior dominio sobre a comunicagdo nas redes do que a esquerda, e os dados sobre gastos com
internet podem dar alguns insights sobre isso. Vemos que candidatos a esquerda e a direita,
sejam postulantes a prefeitura ou vereanca, ndo apresentam quase nenhuma diferenga quando
comparados os percentuais de candidaturas x gastos. Em outras palavras, o percentual do gasto
segue quase que exatamente o percentual que cada grupo representa no total de candidatos.
Assim, pelo menos no nivel agregado, ndo parece que a direita priorize mais a comunicagao nas
redes quando distribuem seus gastos de campanha.

No entanto, vemos que a diferen¢a no percentual de candidatos disputando as elei¢des entre
os dois campos ideoldgicos é bastante alta, com a direita representando quase 80% do total de
candidatos para os dois cargos. E possivel que um dos fatores que explique a aparente
prevaléncia da direita nas redes seja o simples fato de ela contar numericamente com muito
mais candidatos.
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Figura 5: Gastos com internet por Ideologia

Prefeito Vereador
80 7791

SOJEpIPUED

m -

f9.50

80

50

2

2

0
&

& &
& & < &
@ &
&

<

tipo_percentual

B candiatos
. Gastos

I L | 7o)

sojseg

20.50

> &
& &

Ideologia

3. Discussao

As dimensGes examinadas parecem revelar alguns padrées em relagdo aos gastos com internet.

Por um lado, o viés etario se destaca entre candidatos a prefeito. O grupo de candidatos de até
30 anos gasta proporcionalmente mais com sua presenca nas redes, representando uma parcela
de despesas muito maior.

Também parece existir um viés de raga e classe social, na medida em que na sociedade brasileira
estes componentes estdo muito relacionados. Candidatos com ensino superior gastam mais
dinheiro na internet, assim como candidatos que se autodeclaram brancos. Isso pode indicar
uma predilegao de grupos da elite por esses meios de comunicagdo, ou entdao maior dominio
das ferramentas e recursos necessdrios para utiliza-los.

Por outro lado, a discrepancia observada entre outros grupos, quando analisado em conjunto
com o percentual de candidatos, parece ndo ser tdo grande assim. Candidatos de direita de fato
respondem por uma parcela muito maior dos gastos com internet, mas na mesma propor¢ao
gue sdo maioria no total de candidatos. Assim, os dados agregados ndo reforcam a hipdtese de
que a direita prioriza investimento na comunica¢do nas redes, quando comparada com a
esquerda. A clivagem por género também ndo parece revelar diferencas muito marcantes de
estratégia com relagdo a esse tipo de estratégia.
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4. EXPEDIENTE

O POLITICA NAS REDES publica estudos tematicos sobre o debate politico nas redes sociais
produzidos pela equipe do Manchetometro, no ambito do Laboratdrio de Estudos da Midia e
Esfera Publica (LEMEP), do Instituto de Estudos Sociais e Politicos (IESP), da UERJ.

Como os demais projetos do LEMEP, o POLITICA NAS REDES conta com o apoio do INCT —
Instituto da Democracia e da Democratizagdo da Comunicagdo.
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