POLITICA NAS REDES ESPECIAL

Gastos com redes sociais e eleicoes: impactos nos
resultados eleitorais

PRINCIPAIS DESCOBERTAS

RELACAO POSITIVA: As campanhas para vereador continuam a se beneficiar dos
investimentos em estratégias online, mantendo uma relacdo positiva entre gastos com
internet e percentual de votos ao longo dos anos analisados.

INFRAESTRUTURA E EFICACIA: A eficicia dos gastos na rede estid relacionada a

infraestrutura de conectividade dos municipios, com um efeito particularmente notavel nas
eleicdes de 2020, no contexto da pandemia de COVID-19.

REDUCAO NO EFEITO: O impacto dos gastos com internet no desempenho eleitoral foi mais
significativo nas eleicdes de 2016, diminuindo nas eleicdes subsequentes, especialmente
para candidatos a prefeito.

As pesquisas sobre a relacdo entre redes sociais e eleicdes se desdobram em vérias
perspectivas. Entre eles estdo as andlises das nas redes sociais, incluindo sua moderacido do
conteido e combate a desinformacdo. Ha ainda estudos que investem na suposta
substituicdo da midia tradicional por redes sociais. Outros trabalham a interacdo no
ambiente virtual. Além disso, ha avaliacdes sobre o efeito das redes sociais e das estratégias
de campanha nas redes sobre resultados eleitoraisi=4.

No presente relatério do Politica nas Redes exploramos dados de prestacdes de contas de
campanha para analisar os gastos de candidatos com redes sociais. Em dois relatérios
anteriores, demonstramos que ha uma relacao entre a cobertura de internet nos municipios
e o gasto de candidatos com redes sociais. Também analisamos o perfil das candidaturas
que mais fazem uso deste tipo de estratégia de campanha.

O foco, neste dltimo relatdrio da série, é avaliar os impactos desta estratégia nos resultados
eleitorais. Para isso, trabalhamos com informacoes das prestacdes de contas, resultados
eleitorais e caracteristicas dos candidatos. Utilizamos modelos de regressao linear para
verificar se o gasto com redes sociais é efetivo eleitoralmente e em que contexto.

1. Coleta de dados

Coletamos os dados de prestacdes de contas de candidatos e candidatas a vereador e
prefeito nas eleicoes de 2016, 2020 e 2024. Para esse ultimo pleito, temos as informacoes
das prestacdes de contas parciais (despesas contratadas). Os dados foram coletados no
Tribunal Superior Eleitoral (TSE), a partir do pacote do R basedosdadosS. Para 2024, as
informacgdes foram obtidas diretamente do repositério de dados eleitorais do TSE. Também
do TSE, retiramos informacdes sobre desempenho eleitoral e caracteristicas dos candidatos.

Coletamos informacdes de cobertura de internet, a partir da Agéncia Nacional de
Telecomunicagcdes (ANATEL). Consideramos a densidade de acessos (por 100 domicilios)
para telefonia moével e banda larga fixa, como proxies para a cobertura de internet nos
municipios.

2. Relagao Bivariada

Para avaliar o impacto dos gastos com redes sociais e internet nas eleicoes locais brasileiras,
criamos uma variavel chamada “gastos com internet”. Quando candidatos preenchem sua
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prestacdo de contas, destacam a descricdo e tipo de despesa. Consideramos os tipos:
"criacdo e inclusdo de paginas na internet”, "despesa com impulsionamento de contetidos”,
como gastos com internet. Seguimos a classificacao ja adotada na literatura sobre o tema na
Ciéncia Politicaé=8. Esta é a nossa variavel independente, ou explicativa.

Como os municipios variam muito em tamanho, é necessario que esse valor seja ponderado
pela populagdo e/ou competitividade do municipio. Uma coisa é gastar R$ 1.000,00 com
internet em uma campanha na cidade de Sao Francisco de Paula(RS), com pouco mais de
mil habitantes. Outra é gastar esse valor em metrépoles como Sao Paulo ou Rio de Janeiro.
Em nosso caso, dividimos as despesas com internet pelo total do eleitorado. Ou seja, o valor
declarado é dividido pelo total de eleitores no municipio. Nossa varidvel dependente, ou
explicada, é o percentual de votos conquistados por vereadores e prefeitos em trés eleicoes.

Na tabela 1, expomos a relagdo entre as duas variadveis a partir de um modelo de regressao
linear. Os resultados apontam para uma relacdo positiva, ou seja, estatisticamente
significativa, entre os gastos com internet e desempenho eleitoral de prefeitos. No modelo
1, analisamos todas as candidaturas nos trés anos (2016, 2020 e 2024). O modelo 2 se refere
ao pleito de 2016, modelo 3,a 2020, e modelo 4, a 2024.

O resultado geral indica que o crescimento de um real por eleitor no municipio incrementa
em 2,44 pontos percentuais (p.p.) o voto de candidatos a prefeito no primeiro turno.
Contudo, esse efeito ndo se manteve constante no tempo. Ele foi maiorem 2016 (12,74 p.p.),
mas caiu em 2020 (5,14 p.p.) e em 2024 (1,23 p.p.). No contexto de novidade das redes e
forte sentimento de antipolitica, que se deu em 2016, o aumento de um real por eleitor
significou mais 12 pontos percentuais de voto. Com o passar do tempo, contudo, esse efeito
foi mitigado.

Tabela 1: Modelos Bivariados (Prefeitos)

Model 1 Model 2 Mode1_3 Model 4

(Intercept) 34,32 #== 36.13 === 30.26 === 37.06 ===
(0.11) (0.17) (0.18) (0.20)

valor_internet_eleitor 2.44 = 12.74 #=*=* 5.14 = 1.23 ==
(0.29) (2.04) (0.44) ({0.43)

RA2 0.00 0.00 0.01 0.00

Adj. RAZ 0.00 0.00 0.01 0.00

Mum. obs 49212 15646 18537 15029

5% oo« 0.001: ** p < 0.01: * p < 0.05

Na tabela 2, analisamos os resultados para vereadores. Os valores se mantém positivos e
estatisticamente significativos. O crescimento de um real por eleitor no gasto com internet
incrementa o desempenho de vereadores, tanto na amostra completa, com 1,2 milhdo de
candidatos (2016, 2020 e 2024), quanto na analise discriminada por ano.

Da mesma maneira como para os prefeitos, houve um declinio do impacto dos gastos dos
candidatos a vereador com internet sobre seu sucesso eleitoral ao longo das eleicdes em
proporg¢oes bastante similares, com o detalhe de que em 2024 esse impacto é significativa
maior para vereadores (3,45 p.p.) do que para prefeitos (1,23 p.p.).
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Tabela 2: Modelos Bivariados (Vereadores)

Model 1 Model 2 Model 3 Model 4
(Intercept) 1.23 5%% 1.30 === 1.08 =%=* 1.36 *=*
(0.00) (0.0 (0.00) (0.00)
valor_internet_eleitor 4,30 #*=* 10,28 === 5.68 FF* 3.45 F*=
(0.13) (1.18) (0.17) (0.19)
RAZ 0.00 0.00 0.00 0.00
Adj. RA2 0.00 0.00 0.00 0.00
Num. obs. 1282482 394844 486285 401353

%% p o« 0.001; ** p <« 0.01; * p <« 0.05

3. Interacoes e Analise Contextual

Os resultados dos modelos bivariados parecem confirmar o impacto do gasto de campanha
com internet sobre o desempenho eleitoral. No entanto, os achados devem ser vistos com
cautela ja que outras variaveis influenciam a votacdo de candidatosé2-14, Para controlar a
relacdo entre gastos com internet e voto, bem como analisar o contexto em que esse tipo de
estratégia é mais bem-sucedida, incluimos no modelo de regressdo outras variaveis:
escolaridade (candidato com ensino superior ou nao), género (homem ou mulher),
ideologia (variando de 0 - extrema esquerda - a 10 - extrema direita)1s e variaveis sobre a
cobertura de internet. Sdo elas: densidade de telefonia moével e densidade banda larga. A
intencdo por tras da inclusdo dessas ultimas varidveis é testar se o gasto com internet é mais
efetivo em contextos de maior densidade de acesso a internet. Nao discutimos aqui todos os
resultados, mas aqueles mais importantes para nossa analise.

No caso dos prefeitos, o impacto dos gastos com internet sobre o percentual de votos se
mantém positivo apenas para 2016, perdendo significancia nas elei¢cdes de 2020 e 2024.
Isso pode ser explicado pelo fato de que a estratégia de campanhas virtuais se tornou mais
comum entre candidatos. Ou seja, passa a ndo ser mais um diferencial na disputa
majoritaria. Por outro lado, os contextos com melhor cobertura de rede sio mais
competitivos. O crescimento de uma unidade de densidade de acessos (por 100 domicilios)
de telefonia mdvel representa -0,10 p.p. de votos. E, no caso de banda larga, -0,18 p.p.

Por fim, a interacdo entre a densidade de telefonia moével e gastos com internet sobre o
desempenho eleitoral so6 foi positiva em 2020. Em outras palavras, no contexto da pandemia
de COVID-19, o impacto do gasto com internet na campanha foi maior onde havia melhor
cobertura de telefonia mével no municipio (Figura 1).
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Figura 1: Interagdo entre valor de internet e densidade de telefonia mével
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Para o caso de vereadores, os resultados sdo distintos. Em primeiro lugar, o impacto do
gasto de internet se mantém positivo e estatisticamente significativo. Esse tipo de
investimento parece ser bastante vantajoso para candidatos em disputas proporcionais,
enquanto para as majoritarias tal vantagem ndo mais se verifica. Nas demais relagdes, a
direcdo dos coeficientes se mantém. Contextos com melhor cobertura de internet
continuam sendo mais competitivos. Por fim, assim como para os prefeitos, as eleicoes de
2020 demonstraram que quanto melhor a cobertura de internet do municipio, melhor o
retorno deste tipo de gasto (Figura 2).

Figura 2: Interacdo entre valor de internet e densidade de telefonia mével
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4. Discussao

Os resultados deste estudo revelam uma dinamica complexa entre os gastos com internet
nas campanhas eleitorais e o desempenho dos candidatos no Brasil. Inicialmente, observou-
se uma relagdo positiva entre os investimentos em estratégias online e o percentual de votos
obtidos, especialmente nas elei¢des de 2016. No entanto, essa eficacia parece ter diminuido
ao longo do tempo, particularmente para as campanhas majoritarias. Isso sugere uma
possivel satura¢do ou normalizagdo das estratégias digitais, ou seja, se antes o recurso da
campanha digital podia ser um diferencial competitivo, com o tempo tornou-se uma pratica
comum entre os candidatos.

E notavel a distingdo entre o impacto dos gastos com internet nas campanhas para prefeito
e vereador. Enquanto o efeito positivo persistiu para candidatos a vereador ao longo dos
anos analisados, o0 mesmo ndo ocorreu para os candidatos a prefeito apds 2016. Isso
também pode ser produto de um certo nivelamento ou mesmo saturacdo das estratégias
digitais, que se da mais em competi¢des majoritarias, com poucos candidatos, do que em
proporcionais, com uma miriade de candidatos com acesso muito desigual a recursos. Além
disso, o estudo revela que a eficidcia dos gastos com internet estd intrinsecamente ligada a
infraestrutura de conectividade dos municipios. Particularmente durante a pandemia de
COVID-19, em 2020, observou-se uma interagdo significativa entre a densidade de telefonia
movel e o efeito dos gastos com internet no desempenho eleitoral. Isso ressalta a
importancia de considerar o contexto tecnolégico local ao planejar estratégias de campanha
digital.
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5. EXPEDIENTE

O POLITICA NAS REDES publica estudos tematicos sobre o debate politico nas redes sociais
produzidos pela equipe do Manchetémetro, no ambito do Laboratério de Estudos da Midia
e Esfera Publica (LEMEP), do Instituto de Estudos Sociais e Politicos (IESP), da UER].

Como os demais projetos do LEMEP, o POLITICA NAS REDES conta com o apoio do INCT -
Instituto da Democracia e da Democratiza¢do da Comunicagdo.

Realizacao:

Manchetometro ®
LEMEP

Apoio: , La::ﬁ::oe":s::r:s;::ﬁ:ada

INCT Bemocracia

b O S e lo b e da Democratizagao
da Comunicagéo
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