POLITICA NAS REDES

® Guerra dos Bonés

PRINCIPAIS DESCOBERTAS

Direita no Face e esquerda no Insta: As paginas de esquerda dominaram o debate no

Instagram, enquanto os perfis de direita prevaleceram no Facebook.

Auséncia dos principais perfis: Tanto a pagina de Lula, quanto a de Bolsonaro
evitaram o tema, e deixaram que apoiadores administrassem a discussao inicial.

O relatério tem como objetivo compreender a repercussdo nas redes sociais da
chamada “Guerra de bonés”, um embate simbdlico e politico entre apoiadores de grupos
ligados a Lula e Bolsonaro. O acessorio em questdo, uma peca azul com a frase “O
Brasil é dos brasileiros”, tornou-se um simbolo usado por integrantes e aliados do
governo federal, em contraposi¢cdo a um boné vermelho usado pelo governador de S&o
Paulo, Tarcisio de Freitas (Republicanos), para celebrar a posse do presidente
americano, Donald Trump. A andlise incide sobre as péaginas publicas que
compartilharam posts, entre os dias 29 de janeiro e 4 de fevereiro, filtradas pelos termos
de busca (“boné” OR (“brasil € dos brasileiros” or “Comida barata novamente” or “Lula”
or “Trump” or “Bolsonaro”). A coleta de dados foi realizada por meio da plataforma
SOMAR, nas bases de paginas do Facebook e do Instagram.

O relatério esta dividido em trés sec¢fes: andlise de dados do Facebook, andlise de
dados do Instagram e conclusdes.

1. FACEBOOK

Tabela 1.1 Dados Gerais

Publicacbes 158
Total de paginas que postaram 110
InteracGes 45.595

Tabela 1.2 Interacdes por tipo de publicacdo (20 perfis com maior nimero de
interacdes)

Ideologia perfil Albuns | Link Fotos Video 1G'oetra;lI

Esquerda stoppaleonardo 8.005 8.005
Direita PlantaoBrasil.net 4.284 1.132 5.416
Direita ojuniorjapa 4.433 4.433
Direita majormeccaoficial 3.612 3.612
Esquerda Brasil247 2.065 2.065
Imprensa estadao 1.814 1.814
Direita PixuleloBrasil 1.692 1.692
Direita jovempannews 1.305 1.305
Direita renatogbbr 812 812
Imprensa uoL 799 799
Esquerda deputadorogeriocorreia 773 773
Imprensa gl 764 764
Direita RubinhoNunes.SP 762 762
Direita rctvinterativaoficial 701 701
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Imprensa folhadesp 406 406

Quando analisamos os desdobramentos da “Guerra dos bonés”, notamos que apesar
da atuacao do governo para dominar a narrativa, a direita emplacou o maior nimero de
paginas no ranking e de rea¢des. Foram onze perfis de direita, contra cinco de esquerda.
Além disso, foram registradas 20.558 reac¢des nas paginas de direita, e 12.090 reagdes
nas da esquerda. Por outro lado, a esquerda, com Leonardo Stoppa, ocupa a primeira
posicéo do ranking.

Figura 1. Total de interacBes por tipo de perfil nos 20 nomes com maior nimero de
interacdes

Esquerda Imprensa Direita
Figura 2. Clusters das publicaces sobre o tema
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A imagem exibe uma distribuicdo de pontos coloridos em um grafico de disperséo, onde
cada cor representa um cluster diferente. Cada ponto simboliza um item de contetido ou
um resumo de noticia, agrupado com base em similaridades tematicas ou textuais.

Os dois clusters abordam a polémica em torno do boné azul com a frase “O Brasil € dos
brasileiros” (ou variacdes dessa mensagem), destacando sua associagdo ao governo
Lula e sua oposicdo ao boné vermelho, ligado a Donald Trump e apoiadores de
Bolsonaro. Ambos enfatizam que a iniciativa foi uma resposta simbdlica a influéncia
estrangeira e buscava refor¢ar a identidade nacional. O Cluster 0 foca na divisdo
politica e na reagdo negativa de figuras como Eduardo Bolsonaro, questionando a
eficacia desses gestos simbolicos. J& o Cluster 1 detalha o contexto da eleicdo para a
presidéncia do Senado, destacando o uso do boné como uma provocacgao entre grupos
politicos.

2. INSTAGRAM

Tabela 3. Viséo geral dos dados

Publicacdes 103
Total de paginas que postaram 78
Interacdes 334.894

Tabela 4. Top 20 perfis com maior nUmero de interacfes

Orientagao Perfil Total de Total de Total de
ideoldgica Curtidas Comentarios InteragGes

Imprensa uoloficial 2.479 19.550 22.029

Imprensa metropolespolitica 6.255 10.002 16.257

Imprensa folhadespaulo 1.775 3.179 4.954

No Instagram, a esquerda venceu a disputa, com treze perfis contra dois da direita.
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No total de interacdes (Figura 3), a vantagem é para o campo da esquerda, com 167.091
interacdes, contra 40.095 da direita. Os perfis de direita ficaram atras até mesmo das
paginas da imprensa.

Figura 3. Total de interacbes por tipo de perfil nos 20 perfis com maior nimero de
interacdes

Esquerda Imprensa Direita

Figura 4. Clusters das publicagdes sobre o tema.
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Os dois clusters abordam a polémica em torno do boné azul “O Brasil é dos brasileiros”
e sua relacdo com o embate politico entre os grupos de Lula e Bolsonaro. Ambos
destacam a origem da iniciativa como uma resposta ao boné vermelho de Donald Trump
e enfatizam seu simbolismo nacionalista. No entanto, o Cluster O foca na narrativa do
acessoOrio como um movimento popular, ressaltando sua criagdo por um jovem da
periferia e sua aceitacdo como um simbolo de resisténcia e orgulho nacional. O Cluster
1 enfatiza o contexto politico da eleicdo para a presidéncia do Senado, explorando o
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uso do boné como parte de uma disputa estética e ideoldgica entre os dois grupos.
Enquanto o primeiro ressalta o impacto social e a apropriacdo popular, o segundo se
concentra na rivalidade politica e no confronto entre os partidos.

3. CONCLUSOES

A analise dos dados das redes sociais revela que a “Guerra dos bonés” foi um tema
relevante e abordado por ambos os campos. Enquanto a direita dominou a discussao
no Facebook, a esquerda prevaleceu no Instagram. Os clusters do Facebook enfatizam
o0 embate ideoldgico e a disputa politica entre nacionalismo e influéncia estrangeira. Ja
os do Instagram trazem uma perspectiva mais social e estética, sugerindo que o uso do
boné pode se tornar uma tendéncia popular e um simbolo de resisténcia.

Esses resultados demonstram como as plataformas abrigam narrativas distintas,
refletindo o perfil dos usuarios e a forma como cada grupo politico se apropria dos
simbolos para reforgar sua identidade. No Facebook, dominado pela direita, o debate
foi mais polarizado e focado em argumentos politicos. No Instagram, houve uma
valorizacdo estética e cultural do boné. Esta divergéncia indica que estratégias de
comunicagao e engajamento podem ser mais eficazes quando adaptadas ao ambiente
digital especifico, explorando as nuances de cada rede para atingir diferentes publicos.
O que pode demonstrar uma primeira acdo certeira da nova SECOM (Secretaria de
Comunicacdo) com a campanha.

4. EXPEDIENTE

O POLITICA NAS REDES publica estudos teméticos sobre o debate politico nas redes
sociais produzidos pela equipe do Manchetémetro, no @mbito do Laboratério de Estudos
da Midia e Esfera Publica (LEMEP), do Instituto de Estudos Sociais e Politicos (IESP),
da UERJ.

Como os demais projetos do LEMEP, o POLITICA NAS REDES conta com 0 apoio do
INCT — Instituto da Democracia e da Democratizacdo da Comunicagao.

Realizacao:

n &
Manchetometro 113

Midia e Esfera Piblica
Apoio: )

baselab T

e da Democratizagao
da Comunicagdo

5. ANEXOS

5.1. FACEBOOK
Resumo dos Clusters

Cluster 0 Summary:


about:blank
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A polémica em torno do uso do boné com a frase “O Brasil é dos brasileiros” gerou debates
intensos nas redes sociais e entre politicos. A frase, idealizada por Sidonio Palmeira e promovida
pelo ministro Alexandre Padilha, surgiu como uma resposta ao uso de bonés vermelhos
associados a Donald Trump. O acessério azul e branco foi adotado por membros do governo
como um simbolo de patriotismo, mas foi criticado por figuras como Eduardo Bolsonaro, que o
considerou um gesto anti-Trump. A discussao reflete tensdes politicas e a busca por afirmacado
nacional em meio a influéncias externas, destacando a divisdo entre apoiadores de Bolsonaro e
Lula. Ainiciativa visa reforgar a ideia de soberania nacional, mas também levanta questées sobre
a eficacia de gestos simbdlicos na politica.

Cluster 1 Summary:

Durante a eleigao para a presidéncia do Senado, ministros e aliados do governo Lula, incluindo
Alexandre Padilha e o senador Randolfe Rodrigues (PT-AP), usaram um boné azul com a frase
“O Brasil dos Brasileiros”. A ideia surgiu apés um pedido de moradores de Sdo Paulo e foi
concretizada por Sidénio Palmeira, ministro da Secretaria de Comunicac¢do. O acessério foi uma
resposta ao boné vermelho “Make America Great Again”, associado a Donald Trump e usado
por apoiadores de Bolsonaro. A acdo gerou reacdes de deputados bolsonaristas, que usaram
aderecos com a frase “Comida Barata Novamente/Bolsonaro 2026”, como provocacgdo. A
iniciativa de Padilha visava afirmar a identidade nacional e criticar a subserviéncia a simbolos
estrangeiros.

5.2. INSTAGRAM
Resumo dos Clusters
Cluster 0 Summary:

O texto aborda a polémica em torno do boné “O Brasil é dos Brasileiros”, que gerou
debates entre politicos e nas redes sociais. A ideia da campanha surgiu como uma
resposta ao uso de bonés vermelhos associados a Donald Trump, promovendo uma
mensagem de patriotismo brasileiro. O ministro Alexandre Padilha destacou a origem
do boné, criado por um jovem da periferia de S&o Paulo, e sua producao foi viabilizada
para refor¢car o sentimento nacionalista. A discussdo ganhou destaque com criticas de
Eduardo Bolsonaro e a defesa de Randolfe Rodrigues, acumulando menc¢des nas redes
sociais. A pecga se tornou um simbolo de resisténcia e orgulho nacional, com expectativa
de se tornar uma tendéncia popular.

Cluster 1 Summary:

Durante a eleicdo para a presidéncia do Senado, ministros e aliados do governo Lula,
incluindo Alexandre Padilha e Randolfe Rodrigues (PT-AP), usaram bonés azuis com a
frase “O Brasil é dos brasileiros”. A ideia surgiu apos um eleitor em S&o Paulo sugerir
gue os ministros adotassem um simbolo nacional em resposta ao boné vermelho de
Donald Trump, que traz a frase “Make America Great Again”. O novo ministro da
Secretaria de Comunicagédo, Sidénio Palmeira, foi responsavel pela escolha da frase. A
acao gerou reacdes de deputados bolsonaristas, que usaram bonés com frases pro-
Bolsonaro. O uso dos bonés simboliza uma disputa estética e politica entre apoiadores
de Lula e de Bolsonaro, refletindo tensdes ideoldgicas entre nacionalismo brasileiro e
influéncias externas.



